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Kreativwirtschaf¢, dic, (engl. creatix
industries); K. ist die Wirtschaftsbranche, d:

mit kunstlerischen und kulturellen Guter
und kunstlerischen Ideen in Verbindung m
technologischer und innovativer Kreativit:
erzielen will. Sie umnfasst klassische Kultw:

. Berlins junge ‘
Kreative

Man hért sie nicht himmern, Uber ihren Biiros hingt keine Leuchtreklame
und doch prigt die Kreativszene unsere Stadt wie keine andere Branche.
PRIMZ stellt fiinf Menschen vor, die ihre guten ldeen zu Geld machen.
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8 gibt keine deutsche Stadt, die fiir
Kreative so reizvoll ist wie Berlin.

Warum? Die Mieten fiir Biiros, Ate-
liers und Wohnungen sind vergleichsweise
niedrig. Als Kulturzentrum Europas gibt es
eine hohe Theater-, Muscums- und Gale-
riendichte, viele Verlage, Agenturen und
Musiklabels sind mit ihren Biiros in der
Stadt vertreten. Sie
ist Schauplatz inter-
nationaler Konferen-

Berlins wichtigste
Rohstoffe sind

erklirt. Der Regierende Biirgermeister Klaus
Wowereit erscheint brav zu den Modewo-
chen, reist mit Berliner Diesigmern nach New
York und uneerstiiter Kreaov-MNerzwerke
wie Create Berlin. ,Berlins wichtigste Roh-
stoffe sind Wissen und Kreativitit", sagte er
in einem Interview. Es gibt zahlreiche Fir-
derprogramme fiir kreative Start-ups in
Form von giinstigen
Krediten, Zuschiis-
sen, Riugen oder

zen und  Messen. Wissen und Kreativitat Poowng

ldeale Bedingungen

also fiir Kiinstler, Designer, Grafiker, Foto-
grafen oder Journalisten, dic mit guten
Ideen ihr Geld verdienen.

e Hauptstade ist arm, aber sexy”. Berlin
hat kaum Industrie, deswegen sind die Krea-
tiven wichtig fiir die Stadt. Rund 25.000 zu-
meist kleine und mitntelséindische Unterneh-
men erwirtschaften jihrlich einen Umsatz
von iiber 20 Milliarden Euro. Damit wiigt die
Kreativwirtschaft zu cinem Sechstel zum Ge-
samthruttosozialproduks der Berliner Wirt-
schaft bei. Mehrals 190000 Menschen arbei-
ten in diesem Bereich.

Das hat auch die Politk erkannt und die Fiir-
derung der Kreativwirtschaft zur Chefsache

Trendserter ist Berlin
in Sachen Zwischennutzung: Leerstchende
Supermirkte werden zu temporiiren Galerien
oder , Pop-up-Stores”, sammelige Industrie-
brachen diirfen als Partylocation ader Perfor-
mancehiihne genurzt werden. Doch die alten
Ciemiiuer werden niche nur zum Feien ge-
nutzt, sondern auch zum Arbeiten. . Cowor-
king Spaces” und Biirogemeinschaften wie
das Betahaus in Kreuzherg bieren den freibe-
ruflichen Laptop-Arbeitern Schreibtische
und WLAN, schaffen Synergien tind ganz
neue Arbeitswelten.

Seit 2006 darf sich Berlin auch offiziel] als
«Lreative City* bezeichnen. Die Unesco ver-
lich ihr den schisnen Titel Stmdr des Designs®,
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sranchen wie Malerei und Musik sowie Wer-
gung, Architektur, Mode und Design wie auch

Software, Fernsehen, Radio und
Vldeosplele Sie gllt als die

Computer- und
Branche der

Zukunft und belegt bereits Platz drei unter

den Wirtschaftsbereichen der

BU.

Kicider fiir Grofistadifeen

Fay Smith, 31.]"1 :dadmlpnerm Prenzlaver Barg

Macht ihr Geld mit: eleganter und femininer

Mode. Unter dem Namen fay alice entwirft sie

Kleider fiir lebensfrohe Stadthewohnerinnen, die

g‘:‘::n:m\'-"i:.‘ sie den Zauber und die Schinheit in den

unscheinbaren Dingen zu schiitzen wissen, Zwei-
mal jihrlich prisentiert sie ihre Kreationen aufin-
rernationalen Messen, wie zum Beispiel dem Tent
Showroom in Paris oder der Berliner Premium.
Mit ganz viel Liebe zum Detail und aufiergewihn-
lichen Ideen ist sie auf dem besten Weg, ganz grofi
rauszukommen.

So fing es an: Die gebiirtige Kreuzbergerin nahm
sich ein Beispiel an ihrer Grofmutter. Die war
nimlich schon Schneiderin. Die ersten Kleider
hielten nur durch Klebstoff zrusammen, doch nach
einer Ausbildung zur Schneiderin ging sie nach
London, um dort ihren Abschluss als Modedesig-
nerin zu machen. Nachdem sie filr renommierte

o englische Designer wie Robert Carey Williams und

La Petite Salope entworfen hat und sich im kos-
tiimbild ausprobicrte, wollee sie keine Kompromis-
se mehr eingehen und griindere 2008 ihr eigenes
Label, Die ersten Einzelstiicke verkaufte sie in einer
Londoner Boutique, inzwischen werden ihre Klei-
der auf den Straben von New York, Kopenhagen
und vorallem Berlin getragen. Jerzt lebt und arbei-
ter sie wieder in Berlin und lisst sich von dem Un-
fertigen der Stadt inspirieren.

Das winscht sie sich von Berlin: Die Mode soll-
te runter von den Laufstegen, rein in den Alleag ge-

‘tragen werden.

Das Beste am Job: Fay teilt sich ihr Atelier mit
einer Fotografin, einem Stylisten und threm PR-
Manager. So ist den ganzen Tag iiber fir freund-
schaftliche Kritk, Inspiration und regen Austausch
gesOrgt.
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Zukunftisbranche, die;, die deutsche

Xreativwirtschaft liegt in ihrer wirtschaft-
iechen Bedeutung bereits zwischen der
shemischen und der Automobilindustrie.

Produkte fiir die Zukun#fi

Macht sein Geld mit: seinem Ideenlabor Radical
Future und mit Zukunftsforschung, inspiriert inter-
nationale Kunden von Walt Disney bis MTV.

So fing es an: Schon als Kind wollte er die Welt ver-
indern. Er experimentierte im Verlagswesen, forsch-
te im Ausland und fasste 2004 den Entschluss, ge-
meinsam mit seiner Partnerin llaria Fore die
Zulumft zu radikalisieren. Seither gibt er Denkansti-
fie fiir neue Produkte und weiB schon jetzt, womit
die digitale Generation von Morgen spielen will.
Das Beste am Job: Dass er in der Realitit triumen
kann.

Erfolgsrezept: Experimentieren, forschen, ausprg-
bieren. Und dabei immer mit dem Strom schwing-
men. Das Produkt muss eindgartig sein. Die Nischa
in der sich Radical Future befindet, ist klein, dement-
sprechend kommen Kunden aus der ganzen Welt,
um diesen Spezalservice zu nutzen,

Und wie sieht Berlins Zukunft aus: bunt. Schon
bald wird Berlin seiner Meinung nach die europdi-
sche Hauptstadt fiir professionelle Kreative.

Heimatmusik auf der ganzen Welt

Pever Hayo, 48, Produzent, Prenzlaver Berg

Macht sein Geld mit: Musik. Er ist Mithegriinder
fes weltweit erfolgreichen Labels ,Get Physical®, In
fen Studios in Prenzlaver Berg wird komponiert und
sroduziert, werden internationale s einmal um die
ganze Welt geschickt und neue Talente entdeckr.
So fing es an: Vor 20 Jahren im Saarbriicker Nacht-
eben. Gemeinsam mit seinen Freunden
Ario Rammermeier und Walter
Merziger, auch bekannt als Booka
Shade, griindete er die Musik-
produktionsfirma Perky
Park® und ging nach
Frankfurt. An den Tagen
gurden Hits gemachr,
in den Michien der
lechno  gelebr. Als l
Phillip Jung und Pa-
trick  Bodmer wvon
AMAN.D.Y und Tho-
mas kooch, der Erfinder
e _Ciroove Magazins®,
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mit im Boot safien, ging die Reise nach Berlin, wo
2002 das Label Get Physical® gegriinder wurde.
Seither veriindern die Jungs, die inzwischen erwach-
sen sind, nicht nur die Berliner Musiklandschaft,
haben Kiinstler wie Raz Ohara und Noze unter Vir-
trag und beschiiftigen rund zehn Mitarbeiter.

Das Beste am Job: [Das zu tun, was man
lieht, mit den Menschen, die man
licht. Musik immer wieder neu
entdecken. Altes aufleben las-
sen und Neones entwickeln.

wird: Peter wusste schon
L immer genau, was er

: o wollte.  Optimismus
,{q und Kontakte sind sein
Gieheimrezept. Dabei

sollte immer klar sein,
dass nichts easy going™
ist, sondern Erfolg harte
Arbeit erfordert.

Metzwerke,
€oaching und
€Coworking

Berling Kreativwirtschalft fst im Metz-
werken Aurtaschen, Feiern und bei der
Raumnuezung duberst aktiv. Aber auch
der Serat gibt Hille. Hier eine Aupwahl;
Create Berlin: Eines der grofioen
Pdotrwerke filr den grsamoen Designbes
reich. ereate-berlin.de

Berlin Music Commission: Vernetzt

und woransialiet
berlin-musie-commission.de

miert monatlich dber alles, was die
Kreativen bewege, wo sie sich traffen,
fesern und wie man Probleme [Gst Aller-

auf Empfehlung eines Micglieds boivre-
pen. Alwo: Kontakee spielen lassen,

:Hrhl;lub.nzl:
| ny Patrons: Im BereichPitde
nehmen die 5 Fatrons den Mach-
wuchs an die Hand und begleiten ihn
wan den ersten Gehversuchen Big Tum
internationalen Laufsteg. fashionpa-
trons.de

Kreativ Coaching Center: Dée Seite
imvestitionsbank.de bietet Informatio-
nen zu vielen Férderprogrammen des
Landes Berlin. Das angeschlossene
Kreatly Coaching Center unterstiezn
Unternehmen mat Wichiumapouential,
ibbbarlin.net
Businessplarsatthawerb: Die Linder
Berlin und Brandenburg bieten eing
Reike von themenbezogenen Vorks
thops an. b-p-w.de
Coachinggutschaine: Uber dic For-
derbank der doutschen Wirtschafe
kfvw-mittelstandsbank.de

ler gich Archivekien, Designer und ande-
re Kreative | 000 Quadratmeter Ar-
beitsfliche, die tage-, wochen- oder
monatswelse germietet werden knnen
{3k 12 Eurc). betahaus.de

hallenprojekt.de: Die'Website verbin-

| det Menschen und Arbeitsriemae. Am |
| Bagszen rran informiert sich hier und fin- |
det den Schreibeisch, der 2u eingm passt. |

SelfHub Berling Gib.was du hast und |

Goerlzelub: Disser Mewsletter infors |

dings kann man diesem Metzwerk nur |

Beta Haus: Direkt am Moritzplace el |

nimm, was du brauchst™ isc das Moto |

dieses Denk- und Arbelcsravmes fir
kreative Berufe. self-germany.de

::1: ::

Foto: Stephan Pramme (2)




Titel

Jobmeotor, der; insgesamt waren in der

Kultur- und Kreativwirtschaft

Million Menschen tatig,

davon

2008 eine

763 000

sozialversicherungspflichtig Beschaitigte.

Biicher in Handarbeit
Johannes Frank, 27 Verleger am Kollwitzplatz

Macht sein Geld mit: Biichern. In seinem Verlag
bringt er die Geschichten junger Autoren heraus.
Aufierdem ist das Verlagshaus ]. Frank fiir das Maga-
zin , Bellerrisak® verantwortlich, das Geschichren
mit Illustrationen prisentiert.

So fing es an: Der Wunsch, ein gutes Literaturma-
gazin zu schaffen, trieb ihn
an und in die Arme
Gleichgesinnrer -
des Grafikdesig-
ners  Dominik
Ziller und der
Typografin An-
drea  Schmidr.
Die Leiden-
schaft fiir Bild
und Wort ver-
schaffre dem Team
arbeitsreiche Nich-
te. Doch der Erfolg
kann sich sehen lassen. Der

Fur eine bessere Welt

Yazmine Orth, 31, Creative Connector, Mitte

Macht ihr Geld mit Connecting = sie schafft die
Verbindung rwischen allen kreativen Bereichen, Der
PR-Profi berit Kunden und bringt Menschen aus
threm MNetzwerk bei :Luﬂ::rgl:mijhnlil_‘heri Events, wie
bei ihren Fou-d'Amour-Abenden, zusammen. Ob
Guestmanagement in der Bar Tausend, die Wieder-
eriiffnung des HBC oder Eventplanung und Organi-
sation der Ertiffnung des Hotels Amano, sie hat ihre
Finger im Spiel. Das von ihr gegrindete Chirean
Fou® ist das berufliche Zuhause fiir professionelle
Kreative mit Herz, in dem jeder an seinen Projekten
arbeitet und alle gemeinsam an einer besseren Wel,
So fing es an: Die Halbinderin griindete nach dem
PR-Studium und Erfahrungen bei einem Modelabel,
bei Viva und Electronic Beats die Boolang-Agentur
Orange Ape. Im Handgepéick: jede Menge Kontakre
zu kreativen Machern. Mir diesen initierte sie 2004
den Goerlzclub, der inzwischen 1 300 selbsthewussee
Fraven aus den Creative Industries vernetzr. 2008
griindete sie ihre eigene Agentur Creative Connectors.
Das Beste am Job: neue Ideen und Menschen.,

A PRI f Cande

Autor Christophe Fricker, der inzwischen zu den
grofien Hoffnungen der jungen deutschsprachigen
Lyrik zihlt, erhiele im letzten Jahr fiir seinen Ge-
dichrband ,Das schiine Auge des Betrachters" den
begehrten Hermann-Hesse -Forderpreis. Der Kata-
log wiichst und tiglich rrudeln newe Manuskripte ins
Haus. Dieses Jahr geht die  Belletristik® in die zehn-
te Runde. Auflerdem pflegt das Verlagshaus einen
regen Kulturaustausch mit Israel und rief das , Zeit-
kunst Festival® fir Kammermusik und zeitgenissi-
sche Literatur ins Leben: Dieses wird demniichst
auch in Bordeaux stattfinden.

Das Beste am Job: Dass er sich nun von morgens
bis abends mit guten Texten beschiftigen kann und
den Nachwuchs auf dem Weg zum Erfolg begleiten
darf. Die kleinen Kunstwerke, die am Ende im Bii-
cherregal liegen, sind die Motivation fiir das Team,
immer weiter zu kimpfen.

Erfolgsrezept: Geld darf am Anfang keine Rolle
spielen. Der Weg ist hart, aber er ist es wert. Denn
am Ende setzen sich Cualitic und Einsatz durch.

o

Tipps fur die
Selbstandigkeit
von den Profis

Koreaniv komama von kreierenAlso etwas !
Meues erschaffen. Berlin bieeer mic all
seinen Mioghchkeiven das perfeloe Plas- |
ter dafiir. Doch der'¥veg zum Erfolg kann |
steinig sein. Aber nur Mut. wer oen |
Schritt wagen will, Sicherheit gegen Frei- |
heit zu tauschen, kann sich einMorbid an |
ungeren Expartan nehman, Hier ein Paar
| Tipps fir dis Kreativen von morgesn.

| Fay: Enthusissrmas, Durchhalpyvermd-
gan und Geduld sind die Geheimzuta-
ten won Fay. Damit lagien shch auch
| Durststrecken und Misserfolge mais-
: “mlll

Maurizio: Er reint dass alles méglich
iz, solange man einen kenkreten Plan

| har und diesen eisern verfolge. JBerlin
izt hischst insplrierend, aber leider auch
ablenkend. Wenn man aber an seinem
Traum festhabe kunn men sich mic offe-
R .l.up-n. treiben lassen”

Peter: ,Din Probezeit bei einem Selb-
seindigen kann gin Leben lang davern,
Dhe Grenze zwischen Beruflichem und
Privatermn verschwimmt, also sollte man
immer def ins Herz hiiren, wit man
wirklich will”, rix Pater, ,.\Vorbllder sind
zur Inspiration, aber nicht zum Kopie-
ren da. Mur mit newen ldeen kaamme
mman im Musikbusiness weloer, Uind das
Wichtigste dabel kst immer authentisch
u bledben.”
| Johannes: YWirde allen raten, din
| besonders gut in ihrem Fach sind, den
| Lehriee In die Selbscindigheit zu wagen.
| Jan arbeitet mehr, als man sich vorher
| vorstellen kann, Aber wenn man bosser

‘:.WW
ger st fisee sich der Traum leben

Yasmine: |eder muss sein eigenes
Mespenrk spinnen, meint Tasmine. Alsa
raus aul die Strafle, in Lesungen, 7u Mes-
s und ﬂc:'@'lft!.ﬁﬂh:. wrry Mangehen
kennen mu lernen, dis das Glelche wol-
len oder potentielle Kunden fir die
Zuloundt sind. Al Kreatver hat man dig
Chance, die Welt zu verindern. Dieie
Chance sallee man nutzen. Fir mich
bedeutet das auch, das gemeinschafli-
che Leben wnd Arbeiten 2u optirmberen
wnd dies kreativ, nachhalig und ganz-
heiclich zu gescaloan.”
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